Demontage einer Legende

Das Thema ist spannend genug:
Werbliche AuBerungen nicht nur
als Quelle zeitspezifischer Befind-
lichkeiten wahrnehmen, sondern
vor allem die aktiven, alltdglichen
Eingriffe der Werbung in den Pro-
zeB gesellschaftlicher Entwicklung
und BewuBtseinsbildung untersu-
chen. Wer anders kann sich diese
Aufgabe stellen als gestandene Hi-
storiker, die zeitgleich fragen: Wo
ist der gesellschaftliche Funktions-
ort der Werbefachleute zu suchen?
Einen ersten Einblick in die
~Werbewelt“ aus alltagshistori-
scher Sicht vermittelt der Band
~Werbung als Geschichte: Ge-
schichte der Werbung“. Die Juli-
Ausgabe der ,Geschichtswerk-
statt“, Heft 25 (Herausgeber: Ge-
schichtswerkstatt e.V., Calenberg
Press/edition Zeitlupe, K&lnstraBe
198, 5300 Bonn, ISBN 3-9801751-
3-8) widmet sich prompt einem
heiklen Thema. Zitat aus dem Edi-
torial, das Rainer Gries, Volker Il-
gen und Dirk Schindelbeck unter-
zeichnet haben: ,Selbstreflexionen
iiber die gesellschaftliche Rolle des
Werbers sind in der Werbebranche

uniiblich. Dies gilt in besonderem
Mafe, wenn es um die Werbung im
Nationalsozialismus geht.*

Die Geschichtswerkstatt berich-
tet ihren Leserinnen und Lesern
tiber die Wirtschaftswerbung wiéh-
rend der NS-Zeit. Den Versuch der
Analyse wagt Hermann Wiindrich,
Ex-Werbeleiter der Henkel & Cie.
Mit seinem Beitrag wollte der Au-
torschon 1986 die Aufarbeitung der
Geschichte des eigenen Berufsstan-
des vorantreiben, erntete aber nur
den Vorwurf der Nestbeschmut-
zung. Der Beitrag, der besonders
kritisch die MaBnahmen desam 31.
Oktober 1933 konstituierten ,Wer-
berates der Deutschen Wirtschaft®
betrachtet, blieb bis heute unverdf-
fentlicht.

AufschluBreich auch ist die Be-
trachtung der werblichen Aktivité-
ten der Deutsche Shell im Dritten
Reich. Der Autor Volker Ilgen ent-
larvt die Vorgehensweise des Mine-
raldlkonzerns als bedingungslose
Unterstiitzung der Blut-und-Bo-
den-Ideologie der Nazi-Herrscher,
ein echtes Stiick deutscher Ge-
schichte.

Mit Sicherheit fiir Aufruhr sor-
gen diirfte die Demontage der gera-
de in diesen Tagen wieder vielzi-
tierten Legende Hans Domizlaff.
Ein Text von Dirk Schindelbeck,
der bewuBte Distanziertheit des

Also mal ehrlich, Erich...&h Egon...,
den real existierenden Spétkapitalismus
hitten wir uns wesentlich dekadenter

vorgestellt.

Fiat Panda. Die tolle Kiste.
-

Geschichtsforschers offenbart, aber
doch auch die Faszination von ei-
ner Biographie, die zumindest un-
gewShnlich ist. Schindelbeck skiz-
ziert das Leben eines Mannes, der
ganz offensichtlich den Traum vom
Werbeberater des Dritten Reiches
getriumt hat. Zitat aus Domizlaffs
Buch ,Die Propagandamittel der
Staatsidee, verdffentlicht 1932:
.Ganz einfache Ideen, die durchaus
nicht verniinftig zu sein brauchen,
die aber der Psyche der Masse so
entsprechen, daB sie Psychosen
auszuldsen vermdgen, werden im-
mer die kliigsten und ehrlichsten
Regierungserkldrungen wirkungs-
los machen. Der Volksinstinkt rea-
giert seiner Eigenart nach viel mehr
auf Format, als auf wirkliche geisti-
ge Qualitit.® Schindelbeck selbst
beschreibt seine Ann#dherung an
Hans Domizlaff als ,zugleich die
Anniiherung an ein Stiick Alltagsge-
schichte jener dummen Leute’, die
den Botschaften von Propagandi-
sten seines Schlages ausgesetzt wa-
ren und sind“. Wie immer man zu
Domizlaff stehen mag: Schindel-
beck muB man gelesen haben. ssd %
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