Vierzig Jahre Konsum im Osten

»Der Sozialismus siegt —aber Neckermann macht’s méglich...!“

Von der Wunderwirtschaft und ihren Produktionen

Wie noch nie in der Geschichte sollten sich Konsum-
moglichkeiten und -niveau fiir das Verhiltnis zweier
Gesellschaftssysteme als so schicksalhaft erweisen
wie im Fall der beiden Teile Deutschlands nach
1948/49. Sosehr ansteigendes Warenangebot und
bald auch anziehender Lebensstandard in der Bun-
desrepublik spdtestens ab Mitte der fiinfziger Jahre
dazu fiihrten, die Verhiltnisse auch politisch zu sta-
bilisieren, so prekar und problematisch blieben Ver-
sorgung und Konsum im Osten. Ja, sehr viel mehr
als es ihr lieb war, sollten die Lebensverhdltnisse
der Menschen im angrenzenden Teil Westdeutsch-
lands den politischen Handlungsspielraum der SED-
Flihrung beeinflussen und letztendlich, 1989, sogar
das Schicksal der DDR als Staat (mit-)besiegeln.

Dem sich im Westen durch die marktwirt-
schaftliche Dynamik von Angebot und Nachfrage
entfaltenden Massenkonsum versuchte die SED mit
den genuinen Mitteln einer Zentralverwaltungswirt-
schaft zu begegnen. Schlieflich filhrte der hohere
Lebensstandard in der Bundesrepublik Jahr fiir Jahr
zur Abwanderung von deutlich mehr als 200 ooo -
zumeist jungen — Menschen aus der DDR. Unter die-
sem Druck traf die SED eine ganze Kette konsum-
politischer Entscheidungen, die, solange es bis
1961 noch eine offene Grenze gab, im Zeichen erbit-
terter Konkurrenz den Wettlauf mit der Bundesre-
publik zu gewinnen suchten, nach dem Mauerbau
zwar schnell konsolidierenden, in der Spdtphase
des Systems aber nur noch kompensierenden Cha-
rakter hatten.

Schon mit der Einfiihrung der Wahrungsreform
in den Westzonen und Westberlin am 20. Juni 1948
teilten sich die Wege: Von diesem Zeitpunkt an sollte
wder Osten* in der Rolle des Reagierenden bleiben.
Denn von diesem Tage an wurde der Unterschied
schon in der Alltagswahrnehmung festgeschrieben.
Von nun an reichte ein einziger Blick in ein Schau-

fenster aus, um sich zu vergewissern, in welcher Be-
satzungszone man sich befand. Wie sehr Wahrungs-
reform und volle Schaufenster als Provokation be-
griffen wurden, zeigte sich schon vier Tage spiter,
am 24. Juni. Die exponierte Insellage der Stadt lieR
die ,Strafaktion* ebenso risikolos wie erfolgver-
sprechend erscheinen: Sowjetische Militarkrafte
blockierten die durch die Ostzone fiihrenden Land-
wege in die Stadt - Westberlin war von seinem
»Hinterland“ abgeschnitten, die Versorgung von fast
zwei Millionen Menschen nicht mehr gewihrleistet.
Das schéne neue Westgeld sollte fiir sie also nicht
Konsum, sondern Uberlebensangst bedeuten. Aber
West-Berlin 1948 war nicht Leningrad 1941, das sei-
nerzeit von Hitlers Wehrmacht belagert und zu Tode
gehungert worden war. Fortan schwebten im Minu-
tentakt die US-,,Rosinenbomber* in die Flughédfen
Tempelhof und Tegel ein, und sie lieferten (fast)
alles: vom Brennmaterial bis hin zu SiiRigkeiten.
Erst im Mai 1949, nach zehn langen Monaten und
durchgestandenem Winter, sah die sowjetische Be-
satzungsmacht ein, dass sie Willen und Moglichkei-
ten des Westens gegenzuhalten unterschétzt hatte,
und hob die Blockade auf. Die Luftbriicke hatte er-
reicht, dass die vollen Schaufenster der ,,Frontstadt
Westberlin“ zum Pfahl im Fleische des anderen Sys-
tems wurden, es bis zum 13. August 1961 blieben -
und letztlich auch dariiber hinaus.

Keine Frage: Im Osten wie im Westen war poli-
tische Stabilitdt anfangs der fiinfziger Jahre aufs
Engste mit dem moglichst glaubwiirdigen Verspre-
chen eines ,besseren Lebens* fiir die Menschen
verkniipft. 1950 fiihrte eine DDR-Propaganda-Bro-
schiire aus: ,,Es kann nicht geschehen, dass wir vom
richtigen Weg abkommen, denn der Zweijahrplan
und fiir die nédchsten Jahre der Fiinfjahrplan sind
unser bester Kompass. Das bessere Leben aber
spiegelt sich nicht in Schaufensterauslagen wider,
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1950: An ihren Schuhen sollt ihr sie erkennen -
die Systeme

ES muss fiir jeden Aktivisten eine Ehre sein, nur Qualitidtsarbeit zu
leisten!* Doch mit dieser Ehre stand es in der sozialistischen Schuh-
industrie nicht zum Besten. Am 18. Januar 1950 berichtet das ,Neue
Deutschland® (ND) unter der Uberschrift ,,Bessere Schuhe fiir Berlin*
von den Bemiihungen des Magistrats, .jegliche Produktion von
Schundwaren* auf diesem Sektor abzustellen. Hintergrund: Den Ost-
berlinern sind beim ersten Regen die Sohlen abgefallen. Aber trotz
aller Beteuerungen der SED: ,Die Versorgung unserer Bevilkerung
mit Schuhen wird in Qualitdt und Auswahl immer reichhaltiger!*
(Neues Deutschland vom 25. Oktober 1950) kriegen die Genossen
ihre Absatz-Schwierigkeiten nicht in den Griff. Ein gefliigeltes Wort
der soer Jahre: ,Willst du Schuh’ aus Igelit, dann wéhle Wilhelm
Pieck — willst du Schuhe auf Dauer, dann wahle Adenauer!* /158/

(Quelle: Barbara Méller: Kalter Krieg und Tortenguss, aus: Hambur-
ger Abendpost vom 11.1.1999)

/158/ Aus der Not geboren: Schuhe aus dem Kunststoff Igelit (1948).
Anfang 48, Messe Frankfurt GmbH 1985
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sondern muss auf dem soliden Fundament einer ge-
sicherten Zukunft aufgebaut werden.*

Indessen waren die Voraussetzungen dafiir in
der DDR denkbar schlecht. Wahrend im Westen die
Wiederherstellung industrieller Strukturen — auch
durch die Marshallplanhilfe der USA — zligig voran-
schritt, verhinderten in der DDR Demontagen und
Reparationen seitens der Sowjets ja gerade den
Aufbau einer leistungsfdhigen (Versorgungs-)Wirt-
schaft! Hinzu kamen Rohstoffabhdngigkeiten und
die durch die Kriegsfolgen fortgefallenen alten Ab-
satzmadrkte. Und trotz all dieser belastenden Vorga-
ben wollte man in kiirzester Frist ein neues Gesell-
schaftssystem errichten, den ersten sozialistischen
Arbeiter-und-Bauern-Staat auf deutschem Boden!
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Natiirlich war dies nicht ohne die Wiederher-
stellung der industriellen Basis und die deutliche Er-
héhung der Arbeitsproduktivitdt méglich. Einig war
man sich in der Parteiflihrung dariiber, was bzw. wer
Garant volkswirtschaftlicher Produktivitdt sei: Un-
produktiv war der auf eigenen Gewinn (aber auch ei-
genes Risiko!) privatwirtschaftlich vorgehende Un-
ternehmer. Politisch wurde er als ein ,,Werkzeug des
Imperialismus und Militarismus®, sozial als ein Ver-
treter der Ausbeuterklasse der ,Schlotbarone und
Junker*, ein Parasit an der Arbeitsleistung des Vol-
kes, diskreditiert. Folglich hieR die Devise, alles Pri-
vateigentum an Produktionsmitteln abzuschaffen
und in Volkseigentum zu iiberfiihren. Liefen sich
denn nicht auch - nach der Uberzeugung des Polit-
biiros — unternehmerische Entscheidungen besser
in einer zentralen Verwaltung und zudem viel ge-
rechter zum Wohle des Volkes treffen? Produktiv
war doch auch niemand anders als der Arbeiter
selbst — der Bergmann Adolf Henneke zum Beispiel,
der in seiner beriihmten Schicht im Oktober 1948
sein Plansoll um 384 Prozent iibererfiillt hatte. Mit-
hilfe solcher ,Helden der Arbeit* lieB sich im ,sozia-
listischen Wettbewerb* doch auch spielend jener
Fortschritt an Produktivitdt erzielen, der unter kapi-
talistischen Bedingungen nur aus der Konkurrenz
sich befeindender Unternehmen erwuchs! Fiir die
Bevélkerung der DDR freilich bedeutete dies, dass
zundchst vor allem gearbeitet und kaum konsumiert
werden sollte - getreu der Parole: ,,So wie wir heute
arbeiten, werden wir morgen leben!

Doch der Umgang mit planwirtschaftlichen
Sollvorgaben nach sowjetischem Muster war auch
fiir die DDR-Fiihrung Neuland. So folgten einem
Zwei-Jahres-Plan zwei Fiinf-Jahres-Pldane, diesen ein
Sieben-Jahres-Plan. Doch immer wieder wurden die
Plane gedndert, abgebrochen oder durch scheinbar
effektivere Modelle wie das ,,neue 6konomische Sys-
tem der Planung und Leitung (NOSPL, 1962)“ ersetzt
—schon weil sich Rahmenbedingungen, Bedarf oder
Ziele ja auch kurzfristig @nderten. Stets blieb man
auf der Suche nach dem richtigen Rhythmus, dem
optimalen Zyklus, den man nie fand. Denn letztend-
lich dienten alle noch so kiihnen Vorgaben der Ver-
waltung des Mangels. Suchte man in den frithen
fiinfziger Jahren der Lésung aller Versorgungsproble-
me iiber die Bevorzugung der Grundstoffindustrie



beizukommen, so sollte nach dem Juniaufstand 1953
eine Wende zugunsten der verstdarkten Herstellung
whochwertiger Konsumgiiter* erfolgen: Auf einmal
war ,keine Ware des tdglichen Bedarfs zu nichtig,
um nicht zum Thema auf den Sitzungen von Zentral-
komitee und Politbiiro zu werden. Mal war es der
fehlende Wiirfelzucker, mal Frauenkleidung in Uber-
groBe, mal Kinderstrimpfe, mal Butter oder Wurst*
(Annette Kaminsky). Ende der fiinfziger Jahre wiede-
rum stellte man fest, dass dariiber die ,tausend klei-
nen Dinge* /159/ des Alltags wie Reifiverschliisse
oder Wdscheklammern vergessen worden waren.
Nunmehr wurden die Betriebe angewiesen, neben
ihrem eigentlichen Planauftrag zusétzlich Dosendff-
ner oder Kaffeemiihlen herzustellen. Zwischendrin

[160/ Zwischen 1956 und 1975: Versand-
handel wie in der Marktwirtschaft. Kultur-
und werbegeschichtliches Archiv Freiburg
KWAF

/159/ Wunderbliite aus dem Produktions-
programm ,tausend kleine Dinge": skur-
riler Rotweinspender von 1962. Sibylle,
Nr. 3/1962

wurde immer wieder einmal auch der Handel ins Vi-
sier genommen, um die ,,punktgenaue Verteilung*
des stets zu Wenigen mittels der ,richtigen Lenkung
des Warenstroms" in den Griff zu bekommen. So
hatte man etwa, um der in einer Mangelwirtschaft
stets starken Tendenz zu Hamsterkdufen zu begeg-
nen, 1954 grofe Hoffnungen auf die Errichtung eines
sozialistischen Versandhandels /160/ gesetzt, um
ihn Mitte der siebziger Jahre stillschweigend wieder
abzuschaffen. Nicht anders erging es dem - noch im
Zeichen der Systemkonkurrenz zur Bundesrepublik -
Ende der fiinfziger Jahre eingefiihrten staatlichen
Werbefernsehen. Auch hier kam Mitte der siebziger
Jahre das endgiiltige Aus, als die ,materiell-techni-
sche Basis* dafiir nicht mehr vorhanden war.
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1955: ,,Pitty, ein Roller neuen Typs*“

Nach dem Volksaufstand vom 17. Juni 1953 versprach
die Staatsfiihrung der DDR ihrer Bevilkerung eine bes-
sere Versorgung. Sie sollte mobil werden und am 2Zwei-
radboom teilhaben. So wurde das Projekt PiTTy ins Le-
ben gerufen, ein ,Roller neuen Typs®, und mit groBem
Propaganda-Aufwand prasentiert. Schon am 1. Mai
1954 defilierten zwei Aktivisten des volkseigenen
Industriewerks Ludwigsfelde, das den Rollerbau liber-
nommen hatte, an Staatsprasident Wilhelm Pieck auf
Prototypen vorbei. Doch schon wenige hundert Meter
hinter der Ehrentribiine blieben die Parade-Roller
wegen Zindschwierigkeiten liegen. Die Serienproduk-
tion von PitTy wurde erst recht zum Desaster, da die in-
dustrietechnischen Kapazitdten der DDR dafiir noch
lange nicht ausreichten. 1700 Mal wurde die Konstruk-
tion des Rollers gedndert, immer wieder nach Ersatzld-
sungen gesucht, um Materialengpdsse auszugleichen.
So wurden mangels Schrauben die Felgen genietet. Die
Folge: Sie platzten auseinander und verursachten Bles-
suren und Knochenbriiche bei etlichen Probefahrern.
Am Ende standen alle 75 Prototypen wieder in der
Werkstatt. So wurde das Projekt Pitty kleinlaut begra-
ben. Erst 1956 kam der erste halbwegs gebrauchstiich-
tige Roller der DDR unter dem Namen WIESEL in den
Handel.

[162/ Ziindprobleme hinter der Ehrentribiine: DDR-

Motorroller ,Pitty* (1954). Neue Berliner lllustrierte
Nr. 14/1954

Auf newem Kwor zum besoeren Leben fiir alle/

Im 2.Halbjahr 1953 werden die verfiigbaren Warenmengen erhiht

Untertrikctogen

[161/ Nach dem Juniaufstand 1953: Planerhdhungen als Konsumversprechen. Kultur- und werbegeschichtliches
Archiv Freiburg KWAF
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/163/ Totalverzicht auf jedes Design: Hygiene-
Verbrauchsartikel (1988). Georg C. Bertsch/Ernst Hedler:
SED, Schanes Einheits-Design, Kéln 1990

Dass jedoch der Markt auch ein Kommunika-
tionssystem mit selbstregulierenden Qualitdten dar-
stellte, wollte in der SED niemand wahrhaben: Zu
sehr blieb man - im Sinne ,versorgungswirksamer*
Waren — ausschlielich auf die Erhhung der Produk-
tion fixiert. Zwangslaufig wurde das Bild der Wer-
bung in der DDR einerseits immer wieder von Pro-
duktionspropaganda, andererseits von Verbrauchs-
lenkungskampagnen iberlagert, wobei man sich
hier nicht selten an nationalsozialistischen Vorbil-
dern orientierte. Eine DDR-Werbefigur wie der zum
Stromsparen auffordernde ,,WattfraR* schien gera-
dezu nach dem Schnittmuster von ,,Groschengrab*
(1938) oder ,,Kohlenklau* (1942) gemacht. Unter die-
sen Rahmenbedingungen dienten selbst Schaufens-
ter gewdhnlicher HO- und Konsumldden immer
wieder auch der ,Sichtagitation®. Eine spezielle DDR-
Schaufenstertheorie unterschied das ,sortiments-
bezogene Schaufenster” vom ,,problembezogenen®
und ,,artikelbezogenen®, vom ,,Schaufenster mit Hin-
stimmungsfunktion* und vom ,,Schaufenster fiir be-
sondere politische Anldsse”. Bei letzterem miisse
aber ,darauf geachtet werden, dass das im Schau-
fenster gezeigte Waren- und Leistungsangebot die
politische Aussage deutlich macht. Nicht Losungen,
Embleme und anderes Agitationsmaterial diirfen do-

[164/ Kein ,Weltniveau", aber alltagstauglich: Export-
artikel MZ-Motorrad 250 ccm mit Beiwagen (1984).
Jugend + Technik, Nr. 4/1984

minieren, sondern die Ware muss das agitatorische
Anliegen verdeutlichen.*

Die emotionale Anmutung der DDR-Erzeug-
nisse erschien hingegen seltsam reduziert. Ja, ver-
glichen mit ihren westlichen Gegenstiicken wirkte
ihr Design geradezu ,.arm* — gleich, ob es sich um
Tampons /163/, Eicherbecher oder Motorroller han-
delte. Andere Artikel wiederum sahen wie schlecht
gemachte West-Kopien aus und waren diesem Stan-
dard dann um Jahre hinterher. Allein dort, wo inter-
nationale Konkurrenz einen Vergleich herausforder-
te — auf der Leipziger Messe etwa oder bei fiir den
Export bestimmten Produkten /164/ —, war mit dem
propagierten ,Weltniveau* auch das Bemiihen er-
kennbar, Prasentation und Bewerbung internationa-
lem Standard anzupassen.

Nachdem der Juni-Aufstand 1953 auch seitens
der Parteifiihrung als ein Versorgungsproblem von
systemsprengender Kraft begriffen worden war (Er-
héhung der Arbeitsnormen bei gleichzeitigem Aus-
setzen von KonsumverheiBungen), ging man die
Umgestaltung der Gesellschaft in der DDR auf die
sozialistische Zielstellung hin zundchst behutsamer
an. Wahrend dieser Phase erdffneten sich dafiir Ent-
stehungsbedingungen fiir Produkte, die in Qualitat
und Erscheinungsbild geradezu biirgerlich anmute-
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1959: Goldwiirfel oder:
Wer wird (im Kapitalismus)
Milliondr?

«Man griinde eine eigene Reederei.
Dann nehme man die Gewinne aus der
Back- und Puddingpulvertiite und gebe
sie der eigenen Reederei als Darlehen.
Diese Darlehen kann man als Verlust in
die Backpulverbilanz setzen, und das
Finanzamt geht leer aus. Mit den unver-
steuerten Darlehensgewinnen kaufe
man Schiffe. Diese Schiffe kann man
dann abschreiben, und sie werfen
schnell groBen Profit ab. Mit der ent-
sprechenden Menge Dr. OETKERS
BackeuLver und einem giinstigen Bon-
ner Steuergesetz kann man innerhalb
von sechs bis acht Jahren zum griéften
Reeder der Bundesrepublik werden

(40 Schiffe mit 375 ooo Tonnen Gesamt-
tonnage/Sachwert 400 Millionen DM).*

/165/ Abrechnung mit dem Monopolkapitalismus: DDR-Propagandabroschiire, als
Rezeptheft getarnt (1959). Kultur- und werbegeschichtliches Archiv Freiburg KWAF
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ten — wie die exquisite Mode-Zeitschrift SIBYLLE aus
dem Leipziger Verlag fiir die Frau oder der Stolz
der DDR-Automobilindustrie, der Mittelklasse-Pkw
WARTBURG.

Als das Werk 1952 von den Sowjets ,zuriickge-
geben* und volkseigener Betrieb geworden war,
sollte auf Anweisung der Hauptdirektion der Vereini-
gung Volkseigener Betriebe (VVB) Automobilbau zu-
ndchst der Kleinwagen |IFA Fg produziert werden.
Doch an die Erfiillung solcher Planvorgaben dachten
die Techniker zuallerletzt: Schlieflich hatten sie
einen Ruf zu verlieren, denn ein ,richtiges Auto® aus
Eisenach hatte immer schon vier Tiiren, viel Platz
und einen grofen Kofferraum gehabt! Und so entwi-
ckelten sie erst einmal ,schwarz' das Baumuster
311. Als die Neukonstruktion dann Mitte der fiinfzi-
ger Jahre das Licht der Offentlichkeit erblickte,

Von der Wunderwirtschaft und ihren Produktionen

sahen — mangels Alternativen! — auch die Parteiobe-
ren ein, dass es ratsam war, dies Projekt nicht mehr
zu stoppen. Schlieilich lief sich doch auf den natio-
nalen und internationalen Messen mit dem auch for-
mal ansehnlichen Pkw gut renommieren. Und aus
Eisenach kam ja auch gleich ein komplettes Typen-
programm: von der Limousine {iber Camping-Limou-
sine und Pick-up bis hin zum Coupé und Cabriolet.
Kein anderes DDR-Erzeugnis konnte in der zweiten
Halfte der fiinfziger Jahre das propagierte ,Welt-
niveau* so {iberzeugend vertreten, kein anderes
wurde ein vergleichbarer Verkaufsschlager mit Kun-
den in 27 Landern. Nur: Dies war eben gerade nicht
das Ergebnis sozialistischer Produktionsweise! Al-
lein das Cabriolet /166/ — von dem am Ende nicht
einmal 350 Stiick gebaut werden sollten! — war als
das wunderschéne DDR-Gegenstiick zum westdeut-






