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Die Expo 2000, die ndchstes Jahr in
Hannover stattfindet, hat bereits jetzt
viel Kredit verspielt. Das ldfst leicht
libersehen, dal8 sie in einer 150-jdhrigen
Tradition steht, in der sich die westli-
chen Industriegesellschaften selbst insze-
nieren. Dirk Schindelbeck umreilSt die
Kommunikationsgeschichte dieser Grols-
ereignisse und gewdhrt Einblick hinter
die Kulissen des nicht enden wollenden
Welttheaters ,, Weltausstellung®: Sie sind
Teil der Universalgeschichte der techni-
schen Zivilisation.

Wenn angesichts des Milleniums die
Expo 2000 in Hannover am 1. Juni nich-
sten Jahres ihre Pforten offnet, fiihrt sie
eine 150-jahrige Tradition der Weltaus-
stellungen weiter." Stets waren diese
GroRveranstaltungen Ausdruck ihrer
Epoche wie auch der jeweils vorherr-
schenden Version vom ,Projekt Zu-
kunft®. Verschiedenste Regimes haben
mittels Weltausstellungen versucht, ihre
nationale Idee zu prasentieren. Hier
wurden technische wie soziale Entwick-
lungstendenzen sichtbar, begriindeten
sich wirtschaftliche Erfolge ganzer Indu-

striebranchen und neuer Produkte, und
nicht zuletzt pragte und pragt bis heute
ihre spektakuldre Architektur das Ge-
sicht vieler Metropolen.

So deutlich sich schon dem fliichtigen
Blick die Dimensionen der Institution
»Weltausstellung™ eroffnen, eine histori-
sche Darstellung, welche das Phdanomen
zumindest in seinen wichtigsten Facet-
ten angemessen in den Blick genommen
hétte — gewissermafen als eine Univer-
salgeschichte der technischen Zivilisa-
tion —, steht noch aus.? Es sind zwar eine
Reihe von zum Teil hervorragenden Un-
tersuchungen zu Einzelaspekten ent-
standen;’ es scheint aber, daf die Insti-
tution selbst noch gar nicht auf den
Begriff gebracht worden ist. Was fehlt,
ist immer noch ein Leitbegriff, der als
Klammer und Fokus jeder historischen
Darstellung, sei sie wirtschafts-, kultur-
oder politikgeschichtlich ausgerichtet,
fungieren kann. Nur von hier aus lief3en
sich die fast inkommensurabel erschei-
nenden Facetten dieser wohl schillernd-
sten Institutionen der Moderne fassen,
liefe sich eine Historiographie so anle-
gen, daf® sie den Ausstellungen des 19.
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(Kultur- und werbegeschichtliches Archiv Freiburg).

wie auch des 20. Jahrhunderts gleicher-
maflen gerecht werden kann.*

Nach Watzlawick kann man bekannt-
lich nicht kommunizieren. Was schon
fiir Privatpersonen gilt, ist hier, wo , die
Welt” (vor der Welt!) zur Ausstellung
kommen soll, schon gar nicht mehr von
der Hand zu weisen. Allerdings sind
~Sommunikation® und ,Geschichte*
zwei Disziplinen, die zusammenzufiih-
ren immer noch grof3e Schwierigkeiten
bereitet. Es ist noch nicht einmal geklért,
wie das Zusammenspiel aussehen soll:
historische =~ Kommunikationswissen-
schaft oder Kommunikationsgeschich-
te? Das folgende liest sich daher auch
als Aufrif} einer historischen Kommuni-
kationstheorie des Phinomens ,Welt-
ausstellung”, um die Reichweite und

Leistungsfahigkeit eines Ansatzes zu
erproben, der Kommunikationstheorie
und Geschichte zusammenfiihrt.

Bihne

Weltausstellungen sind als |, Interak-
tionsmodelle der Moderne™® bezeichnet
worden. Der Querschnitt der Epoche ver-
dichtet sich temporér an einem Ort, der
den GesetzmaRigkeiten einer realen
und zugleich symbolischen Biihne ge-
horcht. Als Theatrum mundi kann die
Institution als ein Gesamtkunstwerk und
Kommunikationsphdnomen — mit den
konstituierenden Faktoren Kanal, Bot-
schaft, Sender und Empfénger’ — begrif-
fen werden. Stellen wir deshalb einige
»Iheaterfragen: Wie ist diese Biihne
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ver 2000 ,Mensch — Natur — Technik".
Entsprechend ware ein ideengeschicht-
licher Ansatz gefragt, der die Idealitat
der Weltbiihne auch vor dem Hinter-

beschaffen?, Wer stellt was wie und mit
welchem Ergebnis aus?®

Die Biihne des Welttheaters , Weltaus-
stellung” fungiert als Kommunikations-

Kanal. Diese Biihne soll seinen Charak-
ter als Ort des friedlichen Wettbewerbs
der Volker garantieren (zu Zeiten, in
denen es weder Volkerbund noch UNO
gab, fiel ihr diese Funktion auch real
zu). Sie ist der Idee nach also auf voll-
stindige Anwesenheit aller Staaten wie
auch auf deren konfliktfreies Mitein-
ander angelegt. lhre Inszenierungen
konnen, um mit Brecht zu sprechen, nur
episch” sein, von einer ,groen Erzah-
lung” regiert. Es verwundert nicht, dafy
die Weltbiihnenkonzeption schon im
Zeitalter des Imperialismus an ihre
Grenzen stieR — wenn sich, wie bei der
Antwerpener ,Welt“-Ausstellung 1885,
zu wenige Nationen beteiligten, oder als
das Deutsche Reich die Pariser Ausstel-
lungen 1878 und 1889 boykottierte. Um
die Idee fortfiihren zu konnen, wurden
daher schon bald Versuche unternom-
men, sie auszuweiten, sie etwa mit den
Olympiaden zu kombinieren (Paris 1900
und St. Louis 1904). Und bereits nach
dem Ersten Weltkrieg wurde die Einrich-
tung einer Dachorganisation (Bureau
International des Expositions, B.LE.,
Paris 1928) notwendig. Seither erfuhr
die Weltbiihne im jeweils konkreten
.Menschheitsmotto“eine Stabilisierung
ihrer Friedensidee: Chicago 1933 A
Century of Progress”, New York 1939/40
,Building the world of tomorrow", Briis-
sel 1958 ,Der Mensch und der Fort-
schritt*, Osaka 1970 ,Fortschritt und
Harmonie fiir die Menschheit”, Hanno-

grund weltpolitischer Kon-
flikte und ideologischer
Spannungen herausarbeitet;
dies gilt insbesondere fiir die
Ausstellungen Paris 1937,
New York 1939/40 und Briis-
sel 1958.°

Botschaft

Die Botschaft der Weltbiihne
ware Gegenstand von Aussa-
gegeschichte. Seit jeher um-
schreibt diese Botschaft
Fortschritt“ respektive ,,Zu-
kunft®. Schon friih fiihrte
diese Fixierung zur Ausbil-
dung einer idealtypischen
Dramaturgie von Bilanz des
Erreichten und Zukunftsop-
tion: Unentwickelte Zustéan-
de der Vergangenheit (etwa
mit Hilfe historischer Diora-
men oder durch folkloristi-
sche Présentation der nicht-
fortgeschrittenen Kolonial-
volker vorgestellt'®) wurden
mit ausgestellten Zukunfts-
verheifungen kontrastiert.
Natiirlich hat die Fort-
schrittsidee zeitspezifische
Interpretationen, Manifesta-
tionen und Modifikationen
erfahren, so etwa das Zeital-
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ter der Eisenkonstruktion sich 1889 im
Pariser Eiffelturm, das Atomzeitalter
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sich 1958 im Briisseler Atomium symbo-
lisiert sah. Insgesamt hat sie im Lauf der
Zeit allerdings an Konsistenz verloren.

Auf den friithen Weltausstellungen des
19. Jahrhunderts lief? sich die Zukunfts-
option noch symbolhaft auf die ,,epocha-
len” und ausschlieflich technisch be-
stimmten Quantenspriinge wie Dampf-
maschine oder Stahlgewinnung nach
dem Bessemer-Verfahren reduzieren.
Schon bald wurde auch der soziale Fort-
schritt eingefordert und ausgestellt:
Philadelphia 1876 im ,Frauenpavillon“
oder Chicago 1893 im ,Parlament der
Religionen®. Seit dem Zweiten Weltkrieg
1aft sich aber ein Prozef der Erniichte-
rung im Blick auf die Einlosbarkeit von
Zukunftsvisionen beobachten. Auf allzu
kiihne Utopien wie das ,Futurama®,
New York 1939, wird verzichtet; der Fort-
schritt wird zunehmend als entwickel-
teres, weltumspannendes Problembe-
wuldtsein prasentiert — dafiir ist die
kommende Expo in Hannover ein beson-
ders schlagendes Beispiel.

Sender

Blickt man auf die Sender dieser Bot-
schaften, eroffnet sich das weite Spek-
trum politischer Dimensionen, welche
aus der Oberflache der Botschaft oft gar
nicht unmittelbar abzuleiten sind. Hier-
zu gehoren der gesamte Bereich der Mo-
tive, Intentionen und Erwartungen, die
von den Akteuren an die Veranstaltun-
gen herangetragen werden, aber auch
die Strategien und Techniken, wie man
seinen Auftritt gestaltet und die Fort-
schritts-Botschaft in seinen Dienst stellt.

Im Sinne der Kommunikator-Geschichte
lassen sich hier eine horizontale und
eine vertikale Ebene unterscheiden: Er-
stere meint die ,,auflenpolitische” Qua-
litat, also den Wettstreit um Dominanz
und Prestige zwischen den Nationen,
die zweite das ,Stellvertreterphidno-
men"“, also das Binnenverhaltnis zwi-
schen einem Staat und seinen Repra-
sentanten. Politik ist ja nicht per se aus-
stellungsfahig, sondern nur mittels ei-
ner technischen, architektonischen oder
kiinstlerischen Inszenierung.
Aufschluf3reich ist dabei der Blick auf
das gesamte Vor- und Umfeld der Veran-
staltungen (der Vorlauf fiir den Ausrich-
ter betragt kaum unter acht, fiir die Teil-
nehmer nicht unter fiinf Jahren), oder
auf die Besetzung der symbolischen,
meist aus der nationalen Geschichte
entlehnten Daten — Wien 1873: 25 Jahre
Regentschaft Franz 1., Philadelphia 1876:
100 Jahre Declaration of Independence,
Paris 1889: 100 Jahre franzosische Revo-
lution, Montréal 1967: 100 Jahre Staats-
grindung Kanadas, Sevilla 1992: 500
Jahre Entdeckung Amerikas durch Ko-
lumbus. Hierher gehoren natiirlich
auch die Manifestationen von Propagan-
da, sei diese explizit wie Albert Speers
Pavillon in Paris 1937 oder der Vatikan-
Pavillon in Briissel 1958, oder implizit
wie die Prasentation eines Stiicks Mond-
gestein im USA-Pavillon in Osaka 1970.
Zu den Intentionen der Sender gehoren
auch zunehmend innenpolitische, etwa
wenn das Weltausstellungsspektakel von
sozialen Problemen ablenken soll (Paris
1900), infrastrukturelle Grof3projekte
wie eine Autobahnanbindung auf den
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Weg bringen (Sevilla 1992'") oder zur
Imagesteigerung wenig attraktiver”
Ausrichterstadte beitragen (Hannover
2000) soll.”” In der Gegenwart scheinen
auflenpolitische Konfrontationen mog-
lichst vermieden zu werden, dafiir wer-
den politische und okonomische Syner-
gieeffekte gesucht. Zumindest haben in
den letzten dreiflig Jahren Weltausstel-
lungen meist nicht mehr in Metropolen
stattgefunden, sondern in Stadten mitt-
lerer Grofenordnung (Osaka 1970, New
Orleans 1882, Vancouver 1986, Brisbane
1988, Sevilla 1992, Hannover 2000)."

Empfanger

Sich mit der Seite der Empféanger zu
befassen, zielt auf alles, was sich unter
LEffekt”, ,Wirkung” und ,Wirkungsge-
schichte® subsumieren lafdt. Dieser
Bereich ist der mit Abstand komplexeste.
Nicht selten stellt sich eine Senderinten-
tion als unmittelbare Reaktion auf einen
Konkurrenten dar: So reagierte Albert
Speers erwahnter ,Deutscher Pavillon®
auf Boris M. Jofans sowjetischen Pavil-
lon in Paris 1937." Die Senderintention
ist dann ihrerseits schon ,Wirkung"
oder wenigstens Ausdruck eines Wech-
selverhaltnisses. Es gilt aber nicht nur
zwischen unmittelbaren und ver-
mittelten Effekten zu unterscheiden,
sondern auch zwischen direkt beabsich-
tigten und sich im historischen Prozef3
zuweilen erst einstellenden. So war die
Wiener Weltausstellung 1873 zwar ein
finanzielles Fiasko, ihre politische Wir-
kung in Hinsicht auf den sich gerade
konstituierenden deutsch-osterreichi-

schen Zweibund ist kaum zu tiberschat-
zen."” Unter den Wirkungen — finanziel-
len, innen-, auflen-, wirtschafts- und
sozialpolitischen, technologischen, werb-
lichen, imagologischen und mentalen —
sind nur die wenigsten quantifizierbar
(etwa in Aufwands/Ertrags-Bilanzen).
Die meisten Effekte, und zwar gerade
die Langzeitwirkungen hinsichtlich der
Ausbildung nationaler Auto- und Hetero-
stereotypen und Images — wie etwa die
Entwicklung und Bestétigung von Paris
als ,Kapitale des Luxus und der Moden"
(Walter Benjamin), — miissen qualitativ
mit Hilfe von Zeitzeugenberichten und
Analysen der Inszenierungen erschlos-
sen werden. Und schlielich gilt es,
Weltausstellungen als Multiplikatoren
fiir technische Erfindungen (wie das
Telefon) zu analysieren und auch als
Gesamtkunstwerke im Zivilisationspro-
zefd zu deuten.

System der
Theaterfragen

Das System dieser ,Theaterfragen™ er-
zeugt, wie unschwer zu erkennen ist,
einen breiten Horizont von Fragen und
Ansitzen, welche es erlauben sollten,
das Phanomen sowohl lings- als auch
querschnittartig zu behandeln, und wel-
che die groRen Entwicklungslinien wie
auch einzelne Sachverhalte plastisch
machen sollten. Ich nenne nur einige
Beispiele:

e Weltausstellungen als Spiegel der
Zeiten ware eine langsschnittartige Dar-
stellung, die ihre globale ,Bedeutung”
politik-, technik- und mentalitatshisto-
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risch als Longue durée' auslotet. Hier
kommen vor allem die Wechselbezie-
hungen mit den weltpolitischen Ent-
wicklungen in den Blick: Phasen gestei-
gerter Aktualitat und politischer Aufla-
dung der Institution, etwa im Zeitalter
der Systemauseinandersetzungen zwi-
schen 1933 und 1958, wechseln mit Nie-
dergangsphasen, wie sie zwischen 1915
und 1933 oder zwischen 1970 und 1992
zu beobachten sind. Zudem hat sich die
Institution infolge politischer und/oder
gesellschaftlicher Prozesse in ihrer Phy-
siognomie verdandert. Schon die Verén-
derungen der baulichen Manifestatio-
nen scheinen dies zu dokumentieren,
etwa die Entwicklung von einer zentra-
len Ausstellungshalle (London 1851)
tiber die Pavillonstadt (Wien 1873) hin
zur asthetischen Installation (Osaka
1970, Wien 1995 geplant) nach dem
Muster von Kunstparks.

e Die mentale Formierung der ,,west-
lichen™ Welt: Eine der grofen histori-
schen Leistungen der Institution Welt-
ausstellung ist wohl der transatlantische
Briickenschlag — vor allem hinsichtlich
der Genese des Selbstverstandnisses der
~westlich® ausgerichteten, technischen
Zivilisation. Das implizierte stets auch
die Abgrenzung zu industriell weniger
entwickelten Nationen der sogenannten
Zweiten Welt (es hat niemals eine Welt-
ausstellung in einem sozialistischen
Land gegeben!) und vor allem der ,,Drit-
ten Welt”. In diesem Zusammenhang
ware etwa die Darstellungsgeschichte
Japans aufschlufireich: Vom fremdbe-
stimmten Exotiklieferanten des 19. Jahr-
hunderts (,Japonismus*) wandelte es

sich zur souveranen Ausrichternation —
in Osaka 1970 gab es mehr Pavillons
japanischer Konzerne als von Teilneh-
merstaaten.

e Auf dem Propaganda-Schlachtfeld
ware als eine vergleichende Analyse von
zwei bis drei Ausstellungen (Wien 1873,
Paris 1937, Briissel 1958), deren propa-
gandistische Qualitdt interessant ist,
anzulegen: kommunikative Gesamt-
kunstwerke im Dienst widerstreitender
Ideologien. Vom unverdachtig anmuten-
den ,Light-and-Power* Pavillon (New
York 1964), iiber ,,Symbolzonen“ (Osaka
1970), die ,Strale der Entdeckungen‘
(Sevilla 1992) reicht die Spanne bis hin
zur ,Democracity” (New York 1939).

o Den Weltmarkt vor Augen: Aus der
Sicht eines Grof3unternehmens mit lan-
ger Weltmarktprasenz in ,, Zukunftstech-
nologien” (Elektrotechnik, Haushaltsge-
rate, Computer- und Kommunikations-
technologie) wie Siemens stellen sich
Weltausstellungen exemplarisch als
Chance und Risiko dar: Wie verlief die
Zusammenarbeit mit staatlichen Stellen
oder Kommissionen? Welche Strategien
der Gestaltung des Standes, der Auswahl
und Prdsentation der Objekte wurden
verfolgt, auch in Hinsicht auf eine ,an-
gemessene” Manifestation ,deutschen
Erfindergeistes® (Made in Germany)?
Welche Erkenntnisse wurden von der
Weltausstellung mitgenommen hin-
sichtlich der Einschédtzung des Welt-
marktes, neuer Technologien, Produkt-
oder Markenideen? In diesen Zu-
sammenhang gehoren auch Erfin-
der und Markenmythen (Bell, Thonet,
Tiffany).
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e Turmbau zu Babel und Neues Jeru-
salem konnte der Titel einer Reise durch
die architektonischen Landschaften der
Weltausstellungen sein: weitlaufig zwi-
schen avantgardistischem (Mies van der
Rohes Pavillon, Barcelona 1929) und
reprasentativem (Trocadéro, Paris 1878)
Anspruch, teilweise mit ,Nachwirkun-
gen“ (Frei Ottos Zeltkonstruktion in
Montréal 1967 war AnlaR fiir den Auftrag
zur Ausfithrung des Olympiastadionda-
ches Miinchen 1972).

e Das Fremde und das Eigene wiirde
der Diskurs iiber das sich wandelnde
Verhéltnis von kollektiven Selbst- und
Fremdbildern iiberschrieben werden
miissen. Auf der Hannoveraner Expo
2000 soll beispielsweise der Welt gezeigt
werden, daf auch ,,der Deutsche lachen
kann und zu feiern versteht” (Birgit
Breuel). Dieses Identitats/Alteritats-Ver-
haltnis lat sich in seinem historischen
Wandel vom kraftmeierischen Imponier-
gehabe des 19. Jahrhunderts bis hin zur
modernen Sympathiewerbung anhand
konkreter Ausstellungssituationen ver-
folgen.

e Die Jahre davor und der Tag
danach: Hier ware Platz fiir eine Analyse
ausgewdahlter Vorlaufgeschichten sowie
exemplarischer Félle des Umgangs mit
ihnen nach dem jeweiligen Abbau (,,Ent-
sorgung” oder ,Weiterverwertung”)
samt ihrer ,Hinterlassenschaft®, wie
etwa die Versteigerung der Exponate von
Montréal 1967 an Weihnachten 1994.

e Weltausstellungen ex negativo
ware die tour d’horizon durch geschei-
terte Projekte wie New York 1853, Berlin
1896, Rom 1942, Berlin 1950. Moskau

1967 wurde (nach dem Mauerbau) 1962
abgesagt — vermutlich wegen des dro-
henden Boykotts (,,00 Jahre Oktoberre-
volution!“) durch den Westen. Wien/
Budapest 1995 scheiterte als Versuch,
via Weltausstellung positive Impulse fiir
die Stadtentwicklung zu erzeugen."

Goldenes Zeitalter

Vier kleine Szenen konnen etwas kon-
kreter zeigen, was das Theatrum mundi
+Weltausstellung“ ausmacht und was
der kommunikationshistorische Blick
auf die Institution zu leisten vermag.
Zwei Beispiele interpretieren das Pha-
nomen aus der Sicht von Zuschauern,
zwei weitere aus der Sicht von Bot-
schafts-Sendern, die via Weltausstellung
die Fortschritts-Idee in ihren Dienst zu
stellen bemiiht sind.

Es ist kein Zufall, dafd Prinz Albert bei
seiner Eroffnungsrede in London 1851
von der Heraufkunft eines neuen Golde-
nen Zeitalters sprach — er schickte damit
die Institution auf ihren historischen
Weg. Der Kern dieser Aussage enthalt
einen Spannungszustand: das Goldene
Zeitalter ist in seinem mythologischen
Ursprung durch eine bestimmte Gott-
ferne oder -ndhe gekennzeichnet. Albert
kann aber nur den Anbruch des sékulari-
sierten Zeitalters gemeint haben, das
den tradierten Bezugspunkt nicht mehr
notig hat —vermoge vor allem einer Qua-
litat, der Industriellen Revolution.

Regisseur des Theaters ,Weltausstel-
lung* ist also nicht mehr, wie im
,GroRen Welttheater* Calderéns,' Gott
der Herr, der als der Zeremonienmeister
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der Veranstaltung fungiert und zugleich
allein ihr Telos kennt, sondern der
Mensch als Weltbaumeister und Erfin-
der. So gewinnt die Institution von
Anfang an den Charakter einer inner-
weltlichen Offenbarungsbiihne. Auf ihr
zeigen sich Welt- und Zeitliufte im
grodtmoglichen MafRstab, Fortschritts-
bilanz und Zukunftsoption der Mensch-
heit, inszeniert als riesiges Deutungs-
und Bedeutungsschauspiel. Dies mag
der Grund dafiir sein, daR die Institution
noch heute von einer Aura lebt, die sich
aus dem alten Weltbiihnencharakter
speist und bei vielen Rezipienten zu
einer quasi-religiosen Ergriffenheit
fihrt. Zumindest ist ihre Wahrnehmung
oft von Andacht und Staunen geprigt.

Fortschrittsbotschaft ,fiir die Kleinen: , Jeu des Inventions” (Paris 1900).
Quelle: Kultur- und werbegeschichtliches Archiv Freiburg

Julius Lessing, ein deutscher Gast der
Pariser Weltausstellung des Jahres 1867,
nahm diesen Eindruck mit, als er vor
rund 17000 Gésten einer Proklamation
der Weltherrschaft Napoleons III. bei-
wohnte:

Das Ganze war in ein riesiges Amphitheater verwan-
delt, alles war ausgeschlagen mit rothem Sammet
und angefiillt mit einer geschmiickten, jauchzenden
Menge. Unten in der Arena die Trophden der Arbeit,
zehn Gruppen, in denen meist dekorative Erzeugnis-
se mit Palmen und Blumen zu phantastischen Auf-
bauten vereinigt waren, dann in der Mitte der Lang-
seiten der Thronhimmel des Kaisers, der sich in pur-
purnen Faltenmassen mehr als 100 FuB empor-
schwang, auf der einen Langseite die Singer- und
Musikchdre, auf der anderen Seite eine breite Frei-
treppe, iiber welche in feierlichen Ziigen mit Herol-
den und Standarten die Aussteller heranzogen, die
mit Preisen bedacht waren, und der ganze Himmel
des Gewaolbes angefiillt mit schwirrenden Seidenfah-
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nen aller Farben aller Linder. Und wie der Zug der
Dekorirten von oben herabstieg in diese brausende,
wogende, strahlende Halle hinein, heran zu dem
Throne des Kaisers, der umgeben war von einem
Gefolge von nahezu 100 fiirstlichen Personen aus
allen Lindern Europas: das waren Anblicke eines
Festrausches, die auch den Kiihlsten in Begeisterung
versetzten."

Schon die zentrale Ausrichtung der Ver-
anstaltung auf die eine, fast gottgleiche
Person des Kaisers zeigt, wie stilbildend
das Calderonsche Welttheaterkonzept
ist. Die Zuschauer sind ganz auf die
Rolle der Beifallspender reduziert.
Gleichwohl wird dies nicht als Manko
empfunden; im Gegenteil erlebt Lessing,
der mit anderen Weltausstellungen des
19. Jahrhunderts durchaus kritisch ins
Gericht zu gehen weif3, die Bedeutung
dieser Veranstaltung als so epochal, daf®
ihm selbst keine andere Form der Teil-
nahme denkbar erscheint als seine
blof3e Anwesenheit.

Auch wenn sich hier die Senderinten-
tion noch ungebrochen im Empfénger
spiegelt, ihre aus heutiger Sicht kaum
nachvollziehbare bombastische Theatra-
lik ist ein Indiz, das iiber ein Grundkon-
stituens der Institution Aufschluf} gibt:
Keine Weltausstellung kann es sich vom
Anspruch her erlauben, weniger bedeu-
tend als die vorhergehende zu sein. Die
Weltausstellung 1862 in London, repra-
sentativ genug inszeniert, galt als mif3-
lungen. Nun, 1867, zeigt der Imperator,
zu welcher Bedeutung die Institution
dank seiner selbst gebracht werden
kann. Die Fortschrittsidee, die auf dieser
Biihne prasent werden soll, wirkt auf die
Institution zuriick; im Exponieren und
Sich-Exponieren manifestiert sich die

Rhetorik des Uberbietens und Uber-
trumpfens. Diese Stilfigur regiert sie
auch in ihren moderneren Varianten.

Welt von morgen

Einen Eindruck davon gibt rund siebzig
Jahre spater Edgar Lawrence Doctorow.
In seinem Roman ,Weltausstellung”
erinnert er sich daran, wie sehr ihn die
New Yorker Veranstaltung von 1939 als
Achtjahrigen ergriff:

Schon von der Hochbahnstation aus konnte ich die
beriihmten Wahrzeichen Trylon und Perisphere
sehen. Die meisten Gebdude hatten Stromlinien-
form, mit gerundeten Ecken, wie es sich meiner
Ansicht nach fiir Gebdude der Zukunft gehorte. Die
General-Motors-Ausstellung war die populdrste auf
dem ganzen Gelinde, und darum machte es mir
nichts aus, da8 wir so lange warten mufBten. Die
Bedeutsamkeit des Augenblicks machte alle still. Es
war die Stille der Welt von morgen, fiir die sich alle
festlich gekleidet hatten.”®

Die Ausstellung sollte den Jungen nicht
enttauschen: Von einem Kinositz aus
durfte er in eine Stadt der Zukunft ein-
tauchen, und mit einem Button am
Hemd ,Ich habe die Welt von morgen
gesehen!“ trat er wieder ins Freie, genau
auf jenen Platz, den er soeben noch im
JFuturama“ als filmische Vision erlebt
hatte. Langst ist es nicht mehr die gott-
gleiche Person, in welcher die Bedeu-
tung der Veranstaltung kulminiert und
den Besucher als Drapage benutzt; der
Achtjdhrige wird — zumindest empfindet
er dies so — zu einem Zeitastronauten.
Der ,Blick in die Zukunft“ katapultiert
ihn in eine quasi-auflerirdische Umlauf-
bahn. Die Bedeutung der Weltausstel-
lung offenbart sich ihm so intensiv, weil
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—wie auf einer Zauberbiihne — die Wirk-
lichkeit sich urplotzlich in eine Vision
verwandelt und damit all ihre Entwick-
lungsmaglichkeiten offenbart — erlebt
als eine wahrhaftige Phantasmagorie.
Der Achtjahrige wird dies in allem
Emnst bezeugen: ,Futurama“ als ,De-
mocracity”.

Kathedrale des
Kapitalismus

Ungiinstiger hatte die Ausgangssitua-
tion im Vorfeld der ersten Weltausstel-
lung 1851 fiir die zersplitterten Ausstel-
ler des Deutschen Zollvereins nicht sein
konnen. Als das industriell am weitesten
fortgeschrittene Land der Welt hatte
England nach London eingeladen. Schon
das Gebiude, in welchem die Veranstal-
tung stattfinden sollte, war ein spre-
chendes Monument: Im Crystal Palace,
dem ersten nur aus vorgefertigten Glas-
und Eisenteilen erstellten Bauwerk der
Welt, dem Prototyp aller kommenden
JKathedralen des Kapitalismus®, sollte
dem Rest der Welt die deutliche Uber-
legenheit der englischen Industrie vor-
gefiihrt werden.

Um den hohen Entwicklungsstand
ihrer Guftechnologie zu demonstrieren,
hatten Sheffielder Stahlkocher ein Uni-
kat anfertigen lassen: einen Guf8zylinder
aus einem Stiick, 27 Zentner schwer,
darauf die Achtung-heischende Auf-
schrift: ,big block"“. Auch der Deutsche
Alfred Krupp produzierte Guf3stahl, und
er war zudem in der Lage, einen fast dop-
pelt so schweren Block von 43 Zentnern
herstellen zu lassen.?' Da er vom Vorha-

ben der englischen Konkurrenz rechtzei-
tig Wind bekommen hatte, lie er auf
seinem Schaustiick die Worte einschla-
gen ,little block™.

Damit hatte Krupp mit einem Schlag
nicht nur die Lacher auf seiner Seite:
Was als ein frilher PR-Gag erschien,

sollte in Wahrheit den Grundstein zum

Ruhm seiner Firma legen. Krupp hatte
die der Veranstaltung eigene Uber-
trumpfungsrhetorik erfa’t und in sei-
nem Sinne — gegen die Ausrichter-
intention — genutzt. Fortan sollten die
Weltausstellungen des 19. Jahrhunderts
Biihnen fiir die Auftritte der Firma Krupp
werden, wobei dem Essener Stahlkocher
nicht nur der Geist einer zutiefst eisen-
glaubigen Zeit entgegenkam, sondern
auch der Umstand, daf seine Produkte
dem heraufziehenden Imperialismus
mit seinem nationalen Imponiergehabe
exakt entsprachen. Schon 1862 konnte
das Publikum in London Krupps 20-
Tonnen-Block bestaunen, und 1867 in
Paris nicht nur ein wiederum doppelt so
schweres Monstrum, sondern dazu auch
eine Kanone, deren Rohr 1 000 Zentner
wog und die 1871 auf eben jene Stadt
gerichtet wurde, in der sie noch vier Jah-
re zuvor ausgestellt gewesen war.

Krupp praktizierte friih, was einem
noch nicht existenten Deutschen Reich
zwangsléufig fehlte: Eine nach Corpora-
te-Communications-Strategien gestalte-
te Publikumsansprache. Es verwundert
wenig, daf® Krupp im Ausland mit deut-
schem Wesen und preuischem Milita-
rismus gleichgesetzt wurde.”” Er selbst
sah sich genotigt, den einmal einge-
schlagenen Weg weiterzugehen und sei-
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nen bei den Empfiangern verfestigten ten Aussteller bereits 1893 in Chicago 1079
Markennamen als ,Kanonenkonig“ zu eine eigene Halle errichtete, worin er

bedienen. Es entspricht dieser Logik, seine ,Dicke Bertha™ dem Publikum pra-

daf} Krupp als einer der wenigen priva-  sentierte.
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Die Vatikan-Kirche (Brissel 1958).
Quelle: Expo 58. Album-Souvenir (Kultur- und werbegeschichtliches Archiv Freiburg)












